
O cálculo da tabela de preços da TV Cultura 
deixou de ser baseado no IPC - Índice 
Potencial de Consumo e passou a ter como 
parâmetro o IPRS - Índice Paulista de 
Responsabilidade Social.

Com estas mudanças a TV Cultura ao mesmo 
tempo em que qualifica e diferencia a sua 
política comercial, reafirma a busca constante 
pela essência fundamental de sua missão: 
formação crítica do cidadão, o bem comum e 
o ideal de Responsabilidade.

A Cultura já tem grade de programação diferenciada. 
Agora também com proposta comercial diferenciada.

Nova Política Comercial

Conheça a nova proposta 
comercial da TV Cultura.



IPRS - Índice Paulista de Responsabilidade Social
Conceito

Uma radiografia completa do Estado de 
São Paulo, sob a ótica de indicadores que 
permitem identificar com maior fidelidade e 
realismo o desempenho de suas regiões 
administrativas e seus 645 municípios, 
além de mostrar a posição da cidade em 
relação ao desempenho médio do Estado 
como um todo.
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O IPRS acompanha o conceito do Índice de 
Desenvolvimento Humano (IDH), proposto pelo 
Programa das Nações Unidas para o Desenvolvimento 
(PNUD). O IDH avança na avaliação das condições de 
vida de uma sociedade, ao considerar insuficiente a 
mensuração da qualidade social apenas com base na 
renda per capita e acrescentar, como dimensões 
igualmente importantes, a longevidade e a 
escolaridade.

IPRS - Índice Paulista de Responsabilidade Social
Metodologia do Cálculo
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FORMAÇÃO DE PREÇO PADRÃO – EMISSORAS COMERCIAIS:

ATRIBUTOS TÉCNICOS

Cobertura Audiência IPC

Preço SP1 – Região Metropolitana de SP (29 municípios) 
Preço SPE – Estado de São Paulo (382 municípios)

TV CULTURA HOJE:



IPC renda PIB do consumo

IPRS renda condição 
social

responsabilidade 
social

qualidade 
social

Audiência IPRSMudança: Cobertura

IPCAudiênciaHoje: Cobertura

A TV Cultura gradua a riqueza de uma região 
olhando não somente para a renda, mas também 
para a responsabilidade social dos municípios.
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IPRS - Índice Paulista de Responsabilidade Social
Metodologia do Cálculo – TV Cultura

ESCOLARIDADE

Caracterizado por 
relacionar-se 
diretamente com à
missão da Fundação 
Padre Anchieta, portanto 
atribuímos maior peso.

PESO 3

RIQUEZA

PESO 2

Por não sermos 
contraditórios com a 
proposta do projeto, não 
poderíamos deixar a 
riqueza com o menor 
grau de importância.

LONGEVIDADE

PESO 1

Ao analisar este item 
mais afundo, 
detectamos um ponto 
que foi decisivo em 
deixarmos o Peso 1 com 
a longevidade.

Para os índices de cada cidade da Grande São Paulo foram atribuídos respectivos pesos.
Calculada a média dos 3 índices de cada cidade.
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• Para os índices de cada cidade da GSP foram atribuídos 
os respectivos pesos.

• Calculada a média dos 3 índices de cada cidade.

• Calculada a média total para GSP.

• Abaixo Média dos 3 índices do Estado de São Paulo.

MÉDIA DOS 3 ÍNDICES

ESTADO DE SÃO PAULO
ESTADO DE SÃO PAULO Riqueza Longevidade Escolaridade
MÉDIA DE CADA ÍNDICE 104 70 162
MÉDIA DOS 3 ÍNDICES 56

ATRIBUTOS SP1 SPE %
IPRS 54,95 56,00 0,98

COBERTURA 5.455.600 11.059.100 0,49

0,74% MÉDIO

MÉDIA PESO 2 PESO 1 PESO 3

3 ÍNDICES Riqueza Longevidade Escolaridade

1 Arujá 54,00 100 65 159

2 Barueri 64,50 132 72 183

3 Caieiras 51,83 90 71 150

4 Cajamar 50,00 104 64 132

5 Carapicuíba 46,83 84 74 123

6 Cotia 61,67 118 66 186

7 Diadema 52,00 100 65 147

8 Embu 46,50 88 68 123

9 Embu-Guaçu 50,33 88 70 144

10 Ferraz de Vasconcelos 46,17 74 62 141

11 Franco da Rocha 49,17 82 60 153

12 Guarulhos 53,50 106 68 147

13 Itapecerica da Serra 51,83 112 64 135

14 Itaquaquecetuba 40,17 82 63 96

15 Jandira 52,83 100 70 147

16 Juquitiba 52,33 92 66 156

17 Mauá 52,67 102 67 147

18 Mogi das Cruzes 55,33 94 67 171

19 Osasco 55,50 114 66 153

20 Poá 58,17 80 68 201

21 Ribeirão Pires 60,17 106 72 183

22 Rio Grande da Serra 49,50 94 68 135

23 Santana de Parnaíba 55,83 130 79 126

24 Santo André 62,33 110 72 192

25 São Bernardo do Campo 61,50 122 73 174

26 São Caetano do Sul 77,83 126 74 267

27 São Paulo 60,33 120 71 171

28 Suzano 51,00 94 65 147

29 Taboão da Serra 53,00 106 68 144

MÉDIA TOTAL GSP 54,37

CIDADES DA SP1
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A projeção seguirá as células 
definidas pela área técnica 

da TV Cultura.



ETAPAS DE AUMENTO DE PREÇOS

ETAPAS DE AUMENTO:

12% Projeção para as células de
Rio Claro, Jundiaí e Santos

NOVEMBRO 2007

14% Nova projeção para outras
três células,  além das anteriores

MARÇO 2008

15% Novo Cálculo projetado
para todas as células do Estado

OUTUBRO 2008
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